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Dal 3 al 6 ottobre,
solo su Learnn.
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Giulia Cavallini

Head of Content @ Chef in Camicia
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Cosa vedremo:

1. Scenario

2. Un nuovo approccio
3. Social Environment
4. | Formati

5. Content Creators

6. Tips
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THINK GLOBAL
ACTLOCAL"
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BE GLOC AL
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Social
Environment

Obiettivi
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Social
Environment

Valori
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Social
Environment

Community
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| formati

Video Foto

—

Grafica
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Content Creators

istruzioni per l1l'uso
@) Visibilita
¢ Umanizzazione

) Expertise
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Follow
the trends

Una nuova
frontiera

Be the
trendsetter
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Un esempio

) RE meEker hew mudh
ryanair ey complEin, (hey
Ryanair willl elwegys filly widh yew

84 Sequiti 1.8M Follower 20.4M Mi piace

Welcome back to the party... Learnn



CONTENT IS IMPORTANT,
BUT COMMUNITY IS *

*perché ¢ fatta di persone
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1. Dare prima di ricevere

Mantenere . ” | .
una community . Vlettere alla porta la negativita

in ' - -
gaggiata 3. Creare empatia con la propria
Alcuni spunti community

N—"

4. Partnership con brand dagli
stessi valori
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Cosa abbiamo visto:

1. Il contenuto e il mezzo con cui un brand comunica
2. Nuovo mindset: seguire un approccio glocial

3. Ogni social e un ecosistema

4. Scegliere | formati in base agli obiettivi e al target
5. | content creators sono figure fondamentali

6. La community e fatta di persone: va ascoltata
Learnn



Grazie per lI'attenzione

Giulia Cavallini

Head of Content @ Chef in Camicia

@) g-cavallinil

M giulia@chefincamicia.com
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