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Mi occupo di ADV da 4 anni 
Di meme da molti di più

Ogni tanto vado in bici

Mi piace la birra

e il web3 

(per mia nonna faccio la pubblicità sull'internet)

Forse vi ricorderete di me per: 

Facebook Ads 1.0 

Facebook Ads 2.0

Il meme che hai condiviso ieri

ma soprattutto parlare di

web3 davanti ad una birra



 Scenario: attenzione, competizione e regolamentazione 

 KPI: quali dati contano davvero?

 Come definisco gli esperimenti creativi

 Come creo gli esperimenti creativi

 Struttura campagne: test + scale 

Risultati

1.

2.

3.

4.

5.

6.

Cosa vedremo:



SCENARIO: l'attenzione

8 SECONDI
L'attenzione delle
persone nell'ultimo
decennio è scesa da
12 a 8 secondi



SCENARIO:  la competizione
10 milioni
di advertiser al Q3

2020 su Meta

i consumatori
vengono
bombardati di
informazioni



SCENARIO: la competizione
Aumentano gli
advertiser ma
aumentano
sempre più anche i
COSTI



SCENARIO: la regolamentazione

Housing,
employment, 
and credit




7 dicembre 2021

Nuova policy
contro le 
discriminazioni



SCENARIO: la regolamentazione
7 dicembre 2021

Geotargeting di dettaglio

Riduzione degli interessi

Lookalike limitate
Esclusioni



SCENARIO: la regolamentazione
7 dicembre 2021



La creatività
diventa ancora
più importante

TRUST



I video
diventano
sempre più
importanti

EMOTIONAL   



Video
50 % del tempo speso su Facebook 
dagli utenti è per guardare video

47% dell' ad-recall con i video avviene nei primi 3 secondi

Cost per outbound click video vs immagine: -30%*

*dato da ultimi 90 giorni Casavo BM
**Meta QBR 2022

BASSA COMPETIZIONE: mercato RE solo il 25% degli advertiser**



Video



Video



Creatività vs Strategia?

Pillar di strategia 
Automazioni di Meta
Creatività

1.
2.
3.



KPI: quali considerare?



KPI: quali contano davvero?

CPM

FREQUENCY

CPL

IMPRESSIONS
CPC

CTR ROAS

CR

AOV

CPA



KPI: quali contano davvero?

CPM

FREQUENCY

CPL

IMPRESSIONS

CPC

CTR

ROAS

CR

AOV

CPA

BUSINESSADV



DATI: business oriented=ROI scaling

COST PER
CONVERSION

COVERSION 
RATE

ROAS

CPA: -9%
CVR: +13%



Se CPC è ottimale, CTR è ottimle anche ROAS/CPA
sarà ottimale

DATI: business oriented=ROI scaling
Da tenere bene in mente che dati di adv e dati di
business vanno spesso a braccetto 

e se non accade? 

Se KPI ADV buoni
ma KPI BUSINESS negativi

Se KPI ADV negativi
ma KPI BUSINESS buoni

FOCUS su website CRO
e incremento AOV (bundle)

FOCUS su strategia e
creatività



ESPERIMENTI per il test&scale



ESPERIMENTI: come li definisco?
Dobbiamo analizzare i nostri potenziali
clienti

Quali caratteristiche hanno?
Quali sono i pain points?
Preoccupazioni?
Sicurezze?

EMOTIONAL                      TRUST



I consumatori non acquistano il nostro
prodotto ma una soluziona ad un
problema, un'esperienza, uno status



Emotional & Trust



Experiment planning

Il cliente 
Il team commerciale 
Il team tecnico 
Il team creativo

Sessioni di brainstorming 
con: 

(x agenzie/freelance)



1. Ipotesi: testare nuovo copy su Ads Facebook per
incremento CTR 

2. Test design: cambio copy: 
"🔥Accedi ad un mondo di vantaggi! 
▶Registrati gratis e diventa partner Casavo! [...]
 
3. Metriche Chiave: incremento CTR (actual: 0,42%)

4. Soglia obiettivo minimo: CTR 0,8%

5. Risultati e learning: CTR raggiunto 0.89%

Experiment testing framework

1. Hyp: 
2. Test design: 
3. Key metrics: 
4. Minimum threshold: 
5. Results and learning:



Scaling di un esperimento

Foto città

Testimonial

Cliente & città

Iterazioni

1 TEMPLATE 150
VARIANTI

1 SMARTLY 
FEED



1.  ha imparato a leggere
2. ha atteso il primo
giorno di scuola
3. ha detto mamma
4. ha detto papà
5. ha imparato a
camminare

Scaling di un esperimento x5

x4

x1

x1

5 concept1 template

11 città 

x 3 formati 



= 



165 creatività







Scaling di un esperimento

Grazie alle decine di varianti si ha la
possibilità di mostrare ad ogni target 

Foto interni

Foto quartiere v. 1

Foto quartiere v. 2
l'angle più rilevante 



Scaling + Dati



Scaling + Dati



Come creo gli esperimenti

Template di Creatività e
scaling con feed

Automazioni di ottimizzazione





centinaia di varianti a

rotazione

Come creo gli esperimenti

Feed Ad creation Risultato



Come creo gli esperimenti

Con la versione PRO
possiamo anche avere i
diversi formati e
accedere a tutte le
librerie

Costo 110€/anno 
(sconto per univeristari)



Struttura campagne test

Test testimonial  Test emozionale  Test città  Test informazioni  

v. 1-10-30

v. 50-70

audience

geo

......
v. 1

audience

geo

......

v. 3

v. 2
v. strada

v. qurtiere

audience

geo

......
v. 3 info

v. 1 info

audience

geo

......

Lavoriamo in ABO con budget identici per adgroup



Da test a scale

Campagne test 
con budget ridotto: 5/20/50€ giorno

v. 50-70

v. strada

v. 3 info

v. 2

Campagna consolidata 
con budget scaling 

Audience stabile 
campagna
"eligible" 

fuori dalla fase di
learning



Automazioni per lo scale

 Se CPA ads>TH spegni creatività
 Sempre almeno 4 ads attive -> quindi
quando spengo una ads ne accedo una
nuova
 Se CPA adgroup<TH incrementa budget

Rules: 
1.
2.

3.

4. Scala il budget della campagna
in base alle performance

5. up di 20% altrimenti rischio di
learning phase

Sempre almeno 4 ads attive per adgroup



Scaling aggressivo: I risultati



I risultati YoY grazie al creative
automation scaling

CTR: +125%
Q3 2021 vs Q3 2022

CPA - 61% 
Q3 2021 vs Q3 2022

Q1 2022: 3-5 varianti creative/mese
Q3 2022: oltre 300 varianti creative/mese

Leads: +142%
Q3 2021 vs Q3 2022

Speso: -8%
Q3 2021 vs Q3 2022

Q1 2022: solo creatività statiche/caroselli
Q3 2022: 31% dello spending su creatività video



Creatività video hanno un CPL del 70%
INFERIORE rispetto alle creatività
statiche



Cosa abbiamo visto:

Attenzione sempre 
più bassa
Costi sempre più alti

Creatività e
Video sempre più
importanti

KPI business 
oriented

Angles
Emotion&Trust

Experiment planning
& framework

Dati per scaleing

Smartly o Canva

Struttura campagna

Automazioni

RISULTATI



Grazie per l'attenzione
Francesco
Maria Errico
Performance Marketing Manager 
@ Casavo



Q&A


