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BRAND CONVERSION
Due mondi che si unisco grazie all'advertising
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 Perché -  alcuni - non convertono più

 Cosa è cambiato

 Come rispondere al cambiamento

 Strategia operativa

 Recap

1.

2.

3.

4.

5.

Cosa vedremo:



Massimo a te le ads convertono?



Sì, più di prima!



Messy Middle
Persone sempre più informate



BRAND CONVERSTION
Sinergia tra piano pubblicitario ed editoriale



Piano Pubblicitario Piano Editoriale

Contenuti informativi
Obiettivo Acquisire Fiducia

Contenuti Conversione
Obiettivo Vendere





PIANO PUBBLICITARIO
TF su Problema MF parte emozionale BF parte razionale



Campagna obiettivo interazione Ad set tute le interazioni Creative 
del piano editoriale

PIANO EDITORIALE



POSIZIONAMENTO
Fondamenta del Brand



Domanda di
Mercato Concorrenza

Segmenti di
Mercato

POSIZIONAMENTO
Chi sei, per chi



Domanda di
Mercato

Concorrenza

Segmenti di
Mercato

Analisi Interna



Età

Concorrenza

Segmenti di
Mercato

Analisi Interna

Certificazioni

Tempi

Inglese
Commerciale

Domanda di
Mercato

Grammatica
Parlato

Full Immersion

Summer Camp

Bambini 

Studenti Università 

Aziende 

Avvocati 

General Manager per 20 anni 
di Starbucks Londra



Insegnante d'inglese
per personale ristornati



Esattamente uguale per il B2B



Come
conquistare
la fiducia?



Rispondi alle domande



Answer The Public



Answer The Public



Influencer
Asset Fondamentale



Ricerca 
tramite hashtag





MER Totale Fatturato
Totale spesa marketingMarketing Efficiency Ratio

=



Metriche intermedie



Cosa abbiamo visto:



Grazie :)
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Q&A


